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A ciéncia na TV aberta:
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Resumo

0 artigo analisa a presenca da ciéncia na grade de
programagao televisiva aberta em duas emissoras

de Belém-PA, a TV Liberal e a Record Belém,
respectivamente retransmissoras da Rede Globo e Rede
Record. A partir da técnica de semana construida e de
andlise de contetido, mapeou-se a presenca da ciéncia
na programacao local, considerando as produgoes locais
e nacionais. Destaca-se que a ciéncia esta presente
diariamente em todas as faixas horarias da TV aberta; a
publicidade é um dos principais agentes configuradores
deste cenario; e a programagcao local é centrada no que
é produzido nacionalmente, ocasionando uma producao

local esmaecida e com pouca presenca da ciéncia.
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Introducao

A ciéncia é um dos saberes que constitui
nosso cotidiano, portanto é assunto que
permeia decisoes politicas, economicas,
sociais e, por conseguinte, circula na
midia. Foi com o intuito de perceber a
circulagao mididtica da ciéncia, sobretudo
na TV, que foi desenvolvido um estudo
para identificar a presenca da ciéncia

em diferentes géneros e formatos da

programagao televisiva aberta no Brasil'.

Jane Aparecida Marques | janemarg.each@gmail.com

Doutora em Ciéncias da Comunicagao pela Universidade de S&o
Paulo — USP, Brasil. Professora do Programa de Pds-Graduagéo
Interunidades em Estética e Histéria da Arte da USP e do Programa
de Pés-Graduacao em Comunicagéo Cultura e Amazonia da
Universidade Federal do Para — UFPA, Brasil.

Luisa Massarani | luisa.massaranis@gmail.com

Doutora em Educacao, Difusao e Gestdo em Biociéncias pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, Brasil. Professora do
Programa de Pds-Graduagao em Divulgagéo da Ciéncia, Tecnologia
e Saude da Casa de Oswaldo Cruz — FIOCRUZ, Brasil. Bolsista
Produtividade do CNPq (Nivel 1C).

Vanessa Brasil de Garvalho |
vanessabrasilcarvalho@gmail.com

Doutoranda pelo Programa de Educagao, Difusao e Gestao em Biociéncias
da Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ, Brasil. Bolsista CAPES.

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagao em Comunicagéo | E-compds, Brasilia, v.20, n.2, maio/ago. 2017.



A proposta de analisar a grade de programacao
como um todo promove a possibilidade

de compreender melhor as estratégias

que envolvem os usos da ciéncia na TV.
Primeiramente por conta das linguagens

de cada género e formato e os processos
comunicacionais que elas podem acionar, mas
também porque os perfis das emissoras, as
faixas horarias e outras especificidades da TV
aberta podem conter pistas importantes para
entender as estratégias de representacao da
ciéncia, e da propria TV aberta, como meio de
comunica¢ao massivo, e sua relacao com os

seus consumidores.

Cabe destacar que foram utilizadas experiéncias
anteriores de analise do jornalismo, como os
estudos da Rede de Monitoramento e Capacitacao
em Jornalismo Cientifico (Redejc) (RAMALHO et
al., 2012) e pesquisas de telejornais (ANDRADE,
2004; MASSARANI et al., 2005; RAMALHO,

2013) e de reportagens em revistas eletronicas

(RONDELLI, 2004; MASSARANI ¢¢ al., 2013).

Neste artigo, um desdobramento do estudo sobre

a ciéncia na TV aberta brasileira, a proposta é dar
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luz as observacoes feitas sobre a programacao
televisiva local?, especificamente das emissoras TV
Liberal e TV Record Belém, percebendo a pouca
representatividade da producao local na grade de
programacao das emissoras e, consequentemente,
a pouca ou ausente presenca da ciéncia nos

programas locais.

Os percursos e escolhas da pesquisa

A pesquisa partiu da possibilidade de contribuir
com o desenvolvimento e refinamento de
procedimentos de andlise da ciéncia nos meios de
comunicacao, especialmente na TV, oferecendo
subsidios para outras pesquisas no ambito da

divulgacao cientifica e da comunicacao da ciéncia.

Baseada em esforcos ja realizados, como o
protocolo de analise desenvolvido pela Redejc
para analise da ciéncia na midia informativa
(RAMALHO et al., 2012), analisar a ciéncia na
programacao de TV aberta brasileira estendeu
o olhar para os diversos géneros e formatos que
compoem a grade de programacao televisiva
(MACHADO, 2003; SOUZA, 2004; PALLOTTINI,

2012), como o entretenimento, a publicidade, a

0 estudo em questdo € a pesquisa “Representacdes da Mulher Cientista na TV Brasileira e no Imagindrio de Adolescentes”, financiada
pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico por meio da Chamada MCTI/CNPg/SPM-PR/MDA N° 32/2012.

Considerando a proposta deste artigo, é importante ressaltar o entendimento sobre os termos programagao nacional, programagao
local, produgéo nacional e producéo local. Nas discussdes apresentadas, ao utilizar o termo programag&o nacional nos referimos ao
que é veiculado pelas emissoras sedes (Rede Globo e Rede Record), localizadas no Rio de Janeiro-RJ, enquanto a programagéo local
diz respeito ao que foi veiculado pela emissoras filial/afiliada (TV Liberal e Record Belém), localizadas em Belém-PA. Do mesmo modo,
indica-se como producéo nacional 0 que é produzido diretamente pelas sedes e seus anunciantes, e como produgdo local o que é
produzido diretamente pela filial/afiliada e seus anunciantes. Portanto, a andlise da programagdo local considera tanto producdes
locais, quanto as nacionais, desde que veiculadas nas emissoras de Belém.
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educativa e outros’. A partir dessa ampliagao, a
pesquisa desenvolveu um novo protocolo de analise
de contetido que possibilitou identificar e analisar
a presenca da ciéncia nas categorias televisivas

para além da informativa.

A opcao pela programacao analisada teve como base
os indices e os perfis de audiéncia das emissoras

de TV aberta no Brasil, na qual foram selecionadas

as emissoras lideres em diferentes ptblicos: a Rede
Globo e a Rede Record (MIDIA DADOS BRASIL,
2016). Além disso, considerando que a TV aberta
brasileira possui um sistema de transmissao, no qual,
segundo Miranda (2013), existe uma programacao
produzida e transmitida pela sede das emissoras,
normalmente localizadas na regiao Sudeste, para

as suas filiais e afiliadas* distribuidas em todo o
territorio nacional, ha diferencas na producao e
veiculacao de contetidos nas diversas cidades do
pais. Portanto, a pesquisa se preocupou em monitorar
e analisar programacoes das emissoras no Rio

de Janeiro, sua sede de distribuicao, e em Belém,
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visando a observacao das relagoes entre as grades de

programagao nacionais e locais.

Apos a selecao das emissoras e seus locais de
transmissao, a pesquisa se voltou para o modo
de selecionar e monitorar a programacao a ser
analisada. Tendo também como referéncias os
estudos ja realizados pela Redejc (RAMALHO et
al., 2012) e por Whitelegg e colaboradores (2008)
sobre as representagoes de género de cientistas,
engenheiros e matematicos na programacao
infantil das TVs do Reino Unido, a construcao do
corpus iniciou pela técnica de semana construida.
A técnica consiste na coleta de dados em
momentos distintos para a formacao de periodos
representativos para a analise de produtos dos

meios de comunicagao que possuem periodicidade.

Optou-se pela semana construida considerando
a logica vertical e horizontal de distribuicao
semanal de contetido da programagao da TV

aberta no Brasil (MALCHER, 2009)°. Nesta logica,

Souza (2004) apresenta os géneros e formatos das seguintes categorias televisivas da TV aberta brasileira: informativa,
entretenimento, publicidade e educativa; mas também aponta que existem categorias ndo aprofundadas em sua pesquisa.
Neste estudo foram identificadas presenca e mengdes a ciéncia em programas religiosos, categorizados no protocolo que
desenvolvemos como outros, por considerar que outras categorias nio aprofundadas por Souza (2004) pudessem ser

identificadas no decorrer da pesquisa.

As filiais/afiliadas, também denominadas como repetidoras locais, estdo distribuidas por todo o pais e retransmitem a programagao
da sede quase integralmente, mas possuem horarios especificos para as insercées de programacéo local (MIRANDA, 2013). Cabe
ressaltar que a forma de filiagao das repetidoras locais reflete ndo somente em espagos na grade de programacao, mas também nas
formas de produgéo do contetido. Miranda (2013) aponta, por exemplo, que as filiais tendem a ser extensdes de suas sedes, pois
estdo diretamente subordinadas a elas, enquanto as afiliadas também possuem diretrizes de produgéo, mas tendem a possuir mais

autonomia com seus espacos e produtos.

ATV Excelsior, na década de 1960, trouxe vdrias inovagdes administrativas e gerenciais para o fazer televisivo brasileiro, a partir do
modelo organizacional norte-americano. Entre outras coisas, a emissora foi a responsavel pelo estabelecimento da Idgica da grade
de programacao: “[...] a grade de programacéo horizontal institucionaliza horarios para veiculagdo dos programas de segunda

a domingo e estabelece em simultaneidade a verticalizagdo da programagéo que pressupde a continuidade de assisténcia as
préximas atragdes ao longo do dia [...]” (MALCHER, 2009, p. 113). A emissora inaugurou essa dindmica, mas foi a Rede Globo, na
década seguinte, que a aprimorou e consolidou 0 modelo existente até hoje na TV aberta brasileira.
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foram construidas duas semanas de programacao
de cada emissora selecionada, com dias de
programacao coletados entre junho e novembro

de 2013 por meio de sorteio aleatorio, que se
torna mais representativo do que duas semanas
ininterruptas, por permitir um olhar diacronico
em um periodo mais longo. As semanas foram
construidas, portanto, com duas vezes cada dia da

semana, distribuidas por um semestre (Quadro 1).

A partir dessas definicoes, foram gravadas e

armazenadas 1.320 horas da programacao, sendo
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648 horas em Belém® e as demais no Rio de
Janeiro para monitoramento. A programacao
foi assistida para selecionar as pecas a serem
analisadas, ou seja, 0s programas ou partes
deles” que faziam direta ou indiretamente
referéncia a ciéncia. Os critérios
estabelecidos para selecao foram: 1) Presenca
e/ou mencao direta a ciéncia, cientistas,
pesquisa, pesquisadores ou académicos; 2)
Presenca e/ou mencao de especialistas®; 3)
Mencao de dados e termos cientificos; 4)

Presenca de ilustracao, animacao e efeitos

Quadro 1: Semanas construidas: dias sorteados para assisténcia e analise em 2013.

Domingos 22 de setembro 29 de setembro
Segundas-feiras 19 de agosto 16 de setembro
Tercas-feiras 18 de junho 29 de outubro

Quartas-feiras 18 de setembro

13 de novembro

Quintas-feiras 12 de setembro 24 de outubro

Sextas-feiras 04 de outubro 29 de novembro

Sabados 31 de agosto 14 de setembro

Fonte: Elaborado pelos autores.

A proposta inicial de coleta resultaria em 1.344 horas gravadas de programacéo, equivalentes a 14 dias transmitidos por
cada emissora nas duas cidades. Entretanto, especificamente na coleta da programacgéo de Belém houve dois problemas
técnicos: a) a programacao da TV Liberal no dia 18 de junho de 2013 (terga-feira) foi gravada sem &udio, mas sua analise foi
possivel a partir de uma primeira assisténcia e posterior busca dos videos em servidores de video na internet e acervo online
da TV Liberal e da Rede Globo; b) a programacéao da Record Belém do dia 31 de agosto de 2013 (sdbado) teve seus arquivos
corrompidos, gerando perda das informagoes (equivalentes a 24 horas de programagao).

No protocolo de pesquisa foram consideradas como pecas tanto programas completos quanto parte deles: reportagens;
quadros de programas; cenas de telenovelas, filmes, séries, desenhos animados; antncios publicitarios; entre outros.

Cabe destacar que o critério mengdo e/ou presenca de especialistas foi mantido nas andlises realizadas sobre a programagéo
televisiva veiculada em Belém. Nesse sentido, é importante enfatizar que especialistas sdo todos os profissionais de

Ensino Superior que falam a partir da sua area de formag&o sobre o0 que é tratado nas pecas e que néo séo identificados
explicitamente como cientistas. Este critério, portanto, possibilita selecionar para andlises pecas que recorrem a atores e vozes
que nao sao explicitamente cientistas, entretanto, apresentam e recorrem a conhecimentos que podem ser relacionados a
ciéncia principalmente em anuncios publicitarios, um dos desdobramentos futuros da pesquisa.
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especiais como representacao da ciéncia; 5)

Divulgacao da ciéncia’.

Ao final, foram identificadas 1.523 pecas'’ em
Belém, que atendiam, no minimo, a um dos

cinco critérios que identificam a presenga ou
mencao de representacoes da ciéncia na grade de

programacao (Grafico 1).

Uma observacgao importante para interpretacao
dos dados é atentar que uma mesma peca pode
atender a mais de um critério simultaneamente,
ja que eles nao sao excludentes. Sendo a
mengdo de dados e termos cientificos (63,2%)

o critério mais presente, seguido da presenca

com|

/

S

| E-ISSN 1808-2599 |

e ou, mengdo de especialistas (55,2%) e a
presenca de ilustracdo, animacao e efeitos
especiais como representacao da ciéncia
(40,8%). Os critérios presenca ou mengdao direta
a ciéncia, cientistas, pesquisa, pesquisadores
ou académicos (23,3%) e divulgagdo da ciéncia
(2%) sao, respectivamente, os critérios menos

presentes no corpus analisado.

E necessério o destaque a pouca expressividade
de divulgacdo da ciéncia, que de certo modo
indica que sao poucos os conteidos produzidos
com este fim especifico e direto na TV aberta
brasileira, um primeiro indicio que a ciéncia,

como area, pouco produz materiais televisivos

Grafico 1: Distribuicao do corpus por critério.
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A explicitagdo desses critérios pode ser vista em Carvalho e colaboradores (2015).

As 1.523 pecas analisadas representam 11,5% (72 horas, 44 minutos e 57 segundos) das 648 horas de programagéo

monitoradas em Belém.
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voltados para a sociedade. No entanto, isso nao
quer dizer que nao haja outros didlogos com a
ciéncia no cotidiano, pois ela esta presente em
programacoes televisivas com outros fins, como
filmes e desenhos animados, além de estar em
outros meios, como livros e gibis. Sendo assim,
exatamente por fazer parte do cotidiano, ela se
torna presente nas varias formas que os sujeitos

significam as questoes do mundo.

Como a pesquisa foi realizada em duas cidades,
conseguimos perceber que a programagao
veiculada em Belém possui um perfil muito
proximo do que foi veiculado no Rio de Janeiro.
A distingao esta nos espacos dedicados a
producao local. Desta forma, aqui explicitam-se
o0s caminhos e resultados alcancados a partir
da analise das grades de programacao televisiva
veiculadas em Belém pela TV Liberal e Record
Belém. Essa opcao permite uma andlise mais
verticalizada sem perder a correspondéncia que
ha com os dados nacionais, focando, sempre que

possivel, nas especificidades desse cenario.

Ampliando o olhar e 0
escopo das analises

Antes de apresentar os resultados desse
mapeamento das emissoras de TV regionais,
a partir da experiéncia de pesquisa em
Belém, considera-se importante apontar as
reconfiguracoes realizadas no Protocolo da
Redejc para a montagem do novo protocolo

utilizado na pesquisa, que teve como base a

comy’s

| E-ISSN 1808-2599 |

revisao bibliografica sobre géneros e formatos
televisivos (MACHADO, 2003; SOUZA, 2004;
PALLOTTINI, 2012). O processo de reconfiguracao
do protocolo de analise, como mencionado,
ampliou as possibilidades de estudos das
categorias televisivas, incluindo, além da categoria
informativa, o entretenimento, a publicidade, a
programacao educativa e outras que compoem a

grade de TV aberta no Brasil.

A revisao bibliografica permitiu, para além da
classificacao de categorias, géneros e formatos
televisivos, repensar as dimensoes e categorias
de andlise de conterido do Protocolo da Redejc,
para viabilizar seu uso em produtos diferentes dos
jornalisticos e informativos. Nesse processo houve
adequacoes e inclusoes de categorias, fato que

ampliou as possibilidades de analise.

Um exemplo de inclusio de dados no protocolo
esta na dimensao de analise denominada
caracteristicas gerais, na qual foram inseridas
categorias mais especificas sobre a veiculagao
das pecas analisadas, como os horarios e locais
de veiculagao, permitindo mapear, na logica
horizontal e vertical da programacao de TV aberta

brasileira, a presenga da ciéncia.

0 novo protocolo também incluiu a classificagao
de géneros e formatos televisivos como uma
dimensao de analise, uma mudanca estrutural
significativa para melhores descrigoes das pecas
analisadas. Outro ponto essencial foi a atribuicao

de novos sentidos a0 modo de analisar algumas
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categorias, como € o caso das fontes, promessas e
contextualizagao da ciéncia, dimensoes bastante
pertinentes para programacoes informativas, mas
que precisaram ser ressignificadas para outros

géneros, como o publicitario, por exemplo.

Para maior clareza da contribuicao de cada
uma das dimensoes de analise nos resultados
alcancados, apresenta-se breve configuracao

do protocolo final da pesquisa. Na dimensao
caracteristicas gerais foram coletados os dados
de identificacao da peca na amostra, contendo
basicamente os seus dados de veiculacao (datas,
horarios, duragao, localizacao na programacao,
entre outros), importantes para visualiza-las

na grade de programacao. Ja a dimensao tema
visava a identificar os assuntos principais

das pecas e a qual area de conhecimento'! o

contetdo estava relacionado.

Caracteristicas de formato e conteudo foi a
dimensao inserida no protocolo a partir das
categorias, géneros e formatos da TV aberta
brasileira apresentados por Souza (2004),
Machado (2003) e Pallottini (2012). Essa
dimensao tinha por objetivo identificar as
caracteristicas das pecas selecionadas, apontando

se sao unitarias, seriadas, ao vivo, entre outras.

A presenca de cientistas e presenca de
especialistas sao duas dimensoes que possuem

as mesmas categorias de analise, para identificar
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e caracterizar, respectivamente, os cientistas

e especialistas presentes nas pecas
selecionadas. Além de quantificar a frequéncia
e a duracao da presenca deles nas pecas, por
meio da codificagao, essas duas dimensoes
possibilitam a caracterizacao dos atores por
género, local de trabalho, acessoérios utilizados,

nacionalidade e cor da pele.

A dimensao narrativa foi direcionada para
identificar o(s) elemento(s) central(is) da
narrativa das pecas a partir do conceito de
enquadramento, visando a identificar e a analisar
como se constroi sentido em torno da ciéncia.

O tratamento é a sétima e mais abrangente
dimensao de analise do protocolo, pois esta
direcionada aos recursos imagéticos, sonoros e
textuais, incluindo os argumentos utilizados para

construir o que é focalizado pela peca.

A dimensao atores, que finaliza o protocolo,
esta dividida em dois direcionamentos: fontes

e vozes. Apesar de serem caracterizadas a
partir de categorias de analise semelhantes,
esses direcionamentos possuem diferencas:

as fontes sao todos os materiais consultados
para elaborar a informacao apresentada; as
vozes sao0, efetivamente, todas as pessoas com
oportunidade de fala na peca, portanto, também
sao fontes. Esta dimensao tem como proposta
identificar as bases de legitimacao cientifica que

estao presentes na programacao televisiva.

Fonte: http://imaginanacopa.com.br/sobre/. Acesso em: 7 mar. 2017.
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Com base nesse protocolo, foram feitas as

analises das programacoes monitoradas em

Belém, resultando em um banco de dados com

as pecas codificadas. A partir de processamentos
estatisticos e cruzamentos entre critérios, as
caracteristicas de género e formato, os dados de
veiculacao, os enquadramentos, o tratamento, entre
outras variaveis, esse banco de dados gerou dados
quantitativos sobre o corpus. Os processamentos

de dados foram realizados no IBM SPSS Statistics,
software para analises estatisticas em Ciéncias
Sociais. Foram obtidas a frequéncia da presenca

da ciéncia na grade de programacao televisiva,
percebendo os géneros e formatos que mais recorrem
aos elementos da ciéncia, e quais estratégias de
enquadramento e tratamento sao mais comuns sobre

a ciéncia, como apresentado a seguir.
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Observando alguns resultados

A andlise da programacao televisiva permitiu
compreender aspectos da presenca da ciéncia
na grade de programacao e nos produtos
televisivos. A programacao observada em
Belém gerou um corpus composto por

1.523 pecas, sendo 51,7% (787) veiculadas
na Record Belém e 48,3% (736) na TV
Liberal. Esses resultados podem, ainda, ser
subdivididos pela abrangéncia de producao e
veiculacao da programacao, sendo nacional
ou local. Desse modo, destacam-se que na
Record Belém ha 3,4% (51) e na TV Liberal
3,2% (49) das pecas veiculadas de producgao
local, somando 6,6% (100) das pecas em todo

corpus (Grafico 2).

Grafico 2: Distribuicdo do corpus por emissora e tipo de produgdo.

3,4%
(51)

3,2%
(49)

@ Record Belém - Produgéo nacional
@ Record Belém - Produgéo local

@ TV Liberal - Produg&o nacional

@ TV Liberal - Produgéo local

Fonte: Elaborado pelos autores.
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A Record Belém possui o maior nimero de
veiculacoes de pecas relacionadas a ciéncia,
no entanto, entre as emissoras, é perceptivel

a proximidade dos niimeros, principalmente

da producao local. Esta configuracao esta
diretamente relacionada as caracteristicas de
transmissao da TV aberta brasileira, na qual,
como ja citado, ha um espaco determinado
para veiculacao do que é produzido localmente,
com variagoes conforme o tipo de afiliacao das

emissoras locais.

Essa constatacido demonstra a pequena
participacao da producao local na logica

da TV aberta brasileira. Esses sao reflexos

da implantacao de um sistema televisivo
centralizador, que se de um lado beneficiou

a constituicao da TV no Brasil, por outro
esmaeceu quase completamente a producgao
televisiva local (MALCHER, 2009). Desta forma,
os dados obtidos levam a discutir a logica que
constitui a TV aberta e as especificidades da

tematica cientifica inseridas nesse contexto.

Sabe-se que a configuracao da programacao
nacional é refletida na programacao local. Contudo,
a distribuicao de pecas por critério e categoria
televisiva, por exemplo, permite identificar algumas
especificidades do local. Ao isolar a produgao local
que atende aos critérios da pesquisa, percebe-se
que algumas categorias televisivas se mostram
mais recorrentes ou completamente ausentes,

comparando-as ao cendrio da producao nacional.
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Considerando a composicao do corpus a
partir da produ¢ao nacional veiculada em
Belém, como ja foi citado, ha destaque

para as pecas que fazem menc¢d@o a dados e
termos cientificos, presenca e/ou mencdo

de especialistas e a presenca de tlustracao,
animacgdo e efeitos especiats como
representacdo da ciéncia. Essa configuragao
é alterada quando se isola a producao

local, na qual a presenca e/ou menc¢do de
especialistas (81% local) assume a posicao de
mais recorrente, a mencao a dados e termos
cientificos (58% local) cai para a segunda
posicao e a presenca de ilustragao, animagao
e efeilos especials como representacdao da
ciéncia (13% local) se torna bem menos

expressiva entre os critérios (Grafico 3).
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Grafico 3: Distribuicao do corpus por critério de selecao e tipo de producéo.
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A presenca e/ou mengdo direta a ciéncia,
cientistas, pesquisa, pesquisadores ou
académaicos (10% local) e a divulgacdo

da ciéncia (5% local) sao critérios menos
expressivos na composi¢ao do corpus como um
todo, sendo na produc¢ao local uma recorréncia
ainda menor. De certo modo, essa é uma
indicagao de que a ciéncia e seus atores mais
tradicionais (cientistas, pesquisadores etc.)
sao apresentados de forma menos explicita.
Também é notavel a auséncia de producoes
voltadas especificamente para a divulgagao
cientifica na TV aberta, sobretudo na producéo
local, indicando que a presenca da ciéncia que
€ recorrente na programacao possui outros fins,

como entreter ou persuadir.

Essa configuracao da distribuigcao por

critérios pode estar relacionada diretamente

as categorias, aos géneros e aos formatos da

TV aberta (MACHADO, 2003; SOUZA, 2004;
PALLOTTINI, 2012), pois a predominancia da
publicidade (Grafico 4) no corpus configura
alguns pontos importantes que suscitam sobre a

recorréncia dos critérios.
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Grafico 4: Distribuicio do corpus por categoria televisiva e tipo de produgéo.
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A expressividade da publicidade no corpus,

em aspecto quantitativo, configura um cenario
relevante, porque os antincios publicitarios
representam mais da metade das pecas
selecionadas e analisadas: sao 51,56% (795).
Essa quantidade deve ser pensada a partir da
caracteristica publicitaria de reinsergoes didrias
e semanais na grade de programacao televisiva,
pois hd repeticoes de antincios nas duas

emissoras monitoradas.

Constatagoes como essas indiciam a pensar a
comunicagao publicitdria com temas cientificos
como importante objeto para analise, devido suas
especificidades em relagao as demais categorias

televisivas. Pode-se retornar aos critérios,

considerando a publicidade como a categoria mais
presente, e perceber como a recorréncia deles

esta relacionada as estratégias presentes nos
antincios publicitarios. Logo, entende-se que o

uso de dados, termos, ilustracoes e especialistas,
como representantes da ciéncia, sao estratégias
persuasivas presentes em muitos aniincios
analisados, por se mostrarem argumentos potenciais

para as narrativas publicitarias, dando a ciéncia o

papel de legitimadora do que foi dito ou demonstrado.

E preciso considerar que o niimero elevado de

pegas da categoria publicitaria esta relacionado as

caracteristicas importantes de sua constituicao na TV:

0s aniincios publicitarios possuem tempo reduzido e

justamente por isso sao inseridos de formas diversas
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na grade televisiva, como estratégia de reforco do
que se pretende publicizar, oportunizando que se
encontrem repeticoes e variagoes de um mesmo
antincio ou campanha publicitaria diversas vezes
no corpus, em diferentes emissoras e em momentos

distintos da programacao.

As categorias entretenimento e informativa

tém 18,7% (285) das pegas cada uma, enquanto
a categoria educativa possui 10,6% (161) e
outras, que neste caso é religiosa, possui 0,5%
(7) das pecas compondo o corpus. Observando
especificamente a producao local, percebe-

se que a categoria informativa se destaca em
relacao as demais, inclusive sobre a publicidade.

Isso esta relacionado ao fato de que o espago

definido para a veiculagao da producao local é
utilizado majoritariamente pelo jornalismo e pelos
anunciantes locais e raramente pelas demais
categorias televisivas, pois sao poucos os casos
de programas de entretenimento e inexistentes

os contetdos educativos locais no corpus. Essa é
apenas mais uma constatacao do esmaecimento
da producao local, que geralmente se constitui
por contetidos de menor custo para as emissoras,

como os telejornais.

E interessante perceber também como as
categorias e os critérios de selecao do corpus se
relacionam. No caso da publicidade, por exemplo,
¢ possivel perceber especificidades dos antincios

publicitarios para utilizagao da ciéncia (Grafico 5).

Grafico 5: Distribuicdo das pecas da categoria publicidade por critério e tipo de producéo.
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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Amencao a dados e termos cientificos permanece
como o critério mais recorrente na publicidade,
contudo a presenca de tlustragio, animagdio e
efeitos especiais como representacdo da ciéncia
se torna o segundo critério mais recorrente
nessas pecas. Isso parece indicar que o uso de
dados e de demonstragoes por meio de animagoes
podem ser mais estratégicas a narrativa
publicitaria. A presenca e/ou mengao direta
ciéncia, cientistas, pesquisa, pesquisadores

ou académicos é menos presente nos anincios
publicitarios e a divulgacao cientifica inexistente.
0 cendrio delineado pela categoria publicitaria
contribui significativamente para o cendrio ja

apresentado da distribuicao do corpus por critério.

Para além da identificacao das recorréncias da
ciéncia em categorias televisivas, é importante
entender como este contetido esta distribuido

na grade de programacao. A Record Belém e TV
Liberal apresentam perfis distintos na distribuicao
das categorias televisivas. Nas duas emissoras ha
predominancia de pecas da categoria televisiva
publicidade, contudo, essa expressividade € maior
na Record Belém, na qual aproximadamente 80%
do corpus corresponde aos antincios publicitarios
que lancam mao da ciéncia na construcao das suas
narrativas. Os demais 20% estao divididos entre as
categorias informativa, de entretenimento e outras
(religiosa). Na Record Belém, nenhum contetido

educativo foi selecionado ou analisado, de acordo
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com os critérios da pesquisa. Ja na TV Liberal,
as pecas se distribuem equilibradamente entre
os contetidos publicitarios, de entretenimento,
informativos e educativos. E, neste caso, ja nao ha

presenca de outras categorias.

Outro ponto importante entre os resultados

da pesquisa é a distribuicao desses contetidos
ao longo da programacao, como a forma que

eles estao dispostos diariamente e por horario'?,
Os contetdos relacionados a ciéncia estao
distribuidos uniformemente durante toda a
programagao, com uma recorréncia maior pela
manha, com 29,1% (444) das pecas. Em seguida,
vém os periodos da madrugada com 25% (381), da

noite com 24% (365) e da tarde com 21,9% (333).

A distribuicao das pecas por horario ressalta
pontos importantes relacionados a programacao
monitorada. Durante a manha, estao concentrados
0s programas de entretenimento do tipo
variedade que, entre outros assuntos, abordam
enfaticamente os temas da saide, alimentacao,
entre outros. Programas como Bem Estar, na
Rede Globo, e Hoje em Dia, na Rede Record, sao
janelas de aproximacao aos contetdos cientificos.
E possivel verificar a presenca da ciéncia em
programacoes como desenhos animados ou
programas voltados para a divulgacao cientifica e
assuntos académicos, como o Globo Universidade

e Globo Ecologia aos sabados.

Na pesquisa foram consideradas as seguintes faixas hordrias: madrugada de Oh as 5h59; manha de 6h as 11h59;

tarde de 12h as 17h59; e noite de 18h as 23h59.
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Em contraponto, os contetidos como novelas,
séries e telejornais estao concentrados em

outros momentos do dia. E o caso do horario
nobre noturno, que concentra uma programacao
considerada de prestigio para as emissoras, pelo
qual sao recebidos os maiores patrocinios e valores
de antincio, dando motivo para entender a noite
como um periodo importante, mas nem sempre
possivel, dependendo da capacidade de investimento

e planejamento de midia dos anunciantes.

Como ja indicada, a programacao local se
diferencia do cendrio nacional porque seus
espacos sao utilizados principalmente para a
producao de telejornais que normalmente sao
veiculados no inicio da manha e no inicio e final

da tarde. Fato que explica uma mudanca nos
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horarios de veiculagao da ciéncia. Ao isolar a
producao local, na qual a categoria televisiva
informativa se destaca, a tarde, que é o periodo
com menos recorréncia, torna-se o periodo com
mais veiculagoes de pecas analisadas. Logo, a
producao local com presenca da ciéncia estd, em

sua maioria, no periodo da tarde.

A distribuicao das pecas ao longo da semana
possui alguns destaques: uma reducao expressiva
dos contetidos relacionados a ciéncia aos
domingos, com 9,9% (151) das pecas analisadas;
e quartas, com 19,8% (302), e sextas-feiras,

com 18,6% (283), sobressaem-se como os dias
com mais veiculagoes desses contetidos. Nos
demais dias da semana ha certa uniformidade na

distribuicao desses contetidos (Grafico 6).

Grafico 6: Distribuicdo do corpus por dias da semana e tipo de produgéo.
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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0 destaque da sexta-feira também é tido na
producao local (38% local) contabilizando as
duas emissoras, ja o sibado (5% local) se torna
o dia com menos contetidos cientificos. Pode-
se perceber uma ciéncia presente em todos os
dias e horarios da programacao televisiva, ou
seja, uma frequéncia regular, caracteristica da
grade de programacao da TV aberta brasileira,
de continuidade ao longo do dia e da semana.
Nessa perspectiva, enquadra-se também a
publicidade e sua caracteristica de insergoes
periodicas de antincios, como uma estratégica
tentativa de alcancar telespectadores a partir da

programagao veiculada.

Considerando, portanto, as emissoras, as
categorias televisivas, as faixas de horario e outras
questoes que compoem a grade de programacao
televisiva aberta no Brasil, visualizam-se as
programagcoes que recorrem a ciéncia para
construir suas narrativas, constatando que a
grade é permeada diariamente em todas as faixas
de horario pela tematica cientifica por meio de

diversas estratégias e linguagens.

Observando as pecas por area de conhecimento,
pode-se apontar que as Ciéncias Biologicas e
da Saide sao predominantes na programacao.
Os dados e termos cientificos, assim como

0s especialistas e cientistas identificados,
pertencem, na maioria dos casos, a essas duas
areas. Mas novamente a producao local possui
distingoes em relagao a nacional, pois, apesar

de manter as Ciéncias Biolégicas como mais
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recorrente, também da vez as Ciéncias

Sociais Aplicadas.

A predominancia de referéncias das Ciéncias
Bioldgicas pode ser relacionada ao que
percebemos sobre a construcao historico-
social da ciéncia como uma das nossas
formas de conhecer. Com o estudo de
Wallerstein e colaboradores (1996), entende-
se que a ciéncia, desde a sua origem, esta
relacionada a racionalidade e a um sentido de
verdade sobre o mundo, pautados a partir de
mensuracoes e normatividades. Os autores
indicam que as ciéncias (no plural, porque

ha diferentes formas de conhecer e ser
considerado cientifico) tém suas trajetorias
marcadas até hoje pelo que é exato, observavel
e quantificado. Fato que da, por exemplo, a
Biologia, a Matematica, entre outros, o titulo de
conhecimentos consolidados. Logo, sao areas
aptas a conhecer e serem reconhecidas como
legitimadoras de informacoes sobre o mundo,
0 homem e outros seres vivos, em diversos

ambitos, inclusive na TV.

Sabe-se, no entanto, que nao apenas

as Ciéncias Bioldgicas gozam desse
reconhecimento. Como ja apresentado, outras
disciplinas também possuem trajetorias muito
ligadas ao que historicamente se constitui
como ciéncia. E o que Santos (1999) denomina
como paradigma dominante, ou seja,
condigoes historicas e sociais pelas quais a

ciéncia se constituiu e configura fortemente o
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que se entende como tal, apesar de na atualidade

serem feitas varias criticas a esse estatuto.

Como principal categoria televisiva identificada
no corpus, a publicidade contribui para essa
predominincia da Satde e da Biologia na
programagao analisada. Os antincios publicitarios
que compoem o corpus divulgam produtos de
diversas categorias de mercado, contudo, os
medicamentos, os produtos de satide corporal e
bucal, os produtos de higiene e os alimentos sao os
mais frequentes. A abordagem encontrada nesses
anincios, principalmente naqueles relacionados

a satide e a estética, focaliza demonstragoes dos
efeitos dos produtos. Em aspectos quantitativos, o
enfoque mais recorrente é a ciéncia apresentada a
partir de questoes estéticas, com 24,6% (375) das
pecas analisadas, mais um ponto para refletir sem
desconsiderar a presenca expressiva da publicidade

de produtos de beleza.

Outro recurso também muito presente, verificado

em 16,7% (255) das pecas analisadas, € a
personalizacao desses contetidos, uma estratégia de
uso de personagens para “dar vida” aos contetdos
cientificos apresentados. A recorréncia deste recurso
remete a0 uso que a publicidade, com aniincios
testemunhais, e os programas informativos e de
entretenimento, com entrevistas, fazem da ciéncia

como legitimadora de dados e processos.

Percebe-se, por fim, que os tratamentos dados
a ciéncia na TV aberta centram-se em torno

de um carater benéfico para a sociedade.
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Das pecas analisadas, 67,8% (1.032) delas
apresentam beneficios, 54,7% (833) trazem
consigo recomendagoes e 52,4% (798) mencionam
promessas da ciéncia. Em niimero menor estao os
casos nos quais a ciéncia se apresenta de maneira
oposta: 20,7% (306) das pecas apresentam danos e
17,3% (263) apontam riscos cientificos. Para essas
formas de apresentar a ciéncia, 43,1% (657) das
pecas recorrem a contextualizacoes e 28% (426)

fazem o esclarecimento de termos cientificos.

Consideracoes finais

Ao longo das analises percebe-se a pouca
representatividade da producao local na grade de
programacao das emissoras paraenses TV Liberal
e Record Belém. O peso das cabegas de rede
sobre a programacao revela o modelo brasileiro
de producao e veiculacao televisivas. Mas para
além das diferengas quantitativas no que se refere
ao local/nacional, também foi possivel identificar
distingoes na forma como a ciéncia é abordada
na programacao local, permitindo, ainda que
timidamente, as especificidades das producoes

dessas emissoras filiada e afiliada em Belém.

Outro resultado importante que emergiu dos
dados analisados foi a quantidade expressiva das
pecas de publicidade. Entretanto, nao é apenas
uma questao numérica que foi suscitada, mas a
importancia de observar essa categoria televisiva
com mais apuro, devido a sua natureza persuasiva
e por ser financeiramente o que sustenta as

emissoras de TV.
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E por representar mais da metade do corpus
analisado que as caracteristicas da abordagem
da ciéncia na publicidade marcaram fortemente

0 mapeamento do corpus como um todo.
Primeiramente é possivel relacionar isso, por
exemplo, a uniformidade das distribuicoes didrias
e semanais de pecas, a énfase aos aspectos
positivos da ciéncia, a reducao de questoes
negativas, a recorréncia de areas do conhecimento
relacionadas a natureza dos produtos mais
anunciados, entre outros aspectos presentes

na publicidade e que dao o tom de boa parte da

analise do corpus.

De outro modo, pode-se analisar o uso da ciéncia
adotado pela publicidade como um indicador de
retornos das agoes cientificas ao senso comum,
constituindo o que Santos (1999) estabelece como
a necessidade da nova racionalidade da ciéncia no
denominado paradigma emergente, conjuntura
contemporanea. Para o autor: “O conhecimento
cientifico pés-moderno sé se realiza enquanto tal
na medida em que se converte em senso comum”

(SANTOS, 1999, p. 57).

Nesse sentido, “sensocomunizar” o que é
cientifico faz parte de um processo essencial

para a ciéncia nos dias de hoje. Sobre o senso
comum, Santos (1999) descreve caracteristicas
que o tornam diferente da ciéncia, mas nao menos
importante. O senso comum é pratico e resulta de
experiéncias de vida, é produzido de forma nao
orientada, ou seja, da-se no cotidiano, tornando-se

um conhecimento retorico e metaférico que nao
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necessariamente ensina, mas persuade (SANTOS,
1999). Tem-se ai um aspecto importante para

ser relacionado a publicidade, vendo-a como um
possivel movimento de “sensocomunizagao” da
ciéncia a partir das suas narrativas, afinal, seu
objetivo principal é comunicar, especialmente por

meio de estratégias persuasivas (GOMES, 2008).

Neste artigo, foram apresentadas algumas

das observagoes sobre a ciéncia na grade de
programacao da TV aberta em Belém. Cabe
ressaltar que os resultados quantitativos
oferecem subsidios para aprofundamentos
qualitativos e indiciam estudos futuros. Em
trabalhos em desenvolvimento serao analisados
de forma mais detalhada o papel da publicidade
na circulagao mididtica da ciéncia e na sua
incorporagao ao cotidiano e ao senso comum,

dentre outros aspectos.
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Science on free-to-air TV:
an exploration of Belém-PA
broadcasters programming
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La ciencia en la TV abierta:
una exploracion de la programacion
de emisoras de Belém-PA

Abstract

This paper analyses the presence of science on the
program schedule of two free-to-air broadcaster
from Belém-PA, TV Liberal and Record Belém,
respectively retransmitting Rede Globo and Rede
Record. Based on the composite sample weeks and
content analysis, we mapped the presence of science
in the local programming, considering the local and
national productions. We highlight that science is
daily present in every time slot on free-to-air TV; that
advertising is one of the main agents maintaining
this scenario; and that the local program schedule is
focused on what is produced on a national scale, that
withers the local production and results in a lesser
presence of science.

Keywords

Free-to-air TV. Science. Local programming.

18 de dezembro de 2016

Resumen

Este articulo analiza la presencia de la ciencia en
programacion televisiva abierta en dos emisoras de
Belém-PA: 1a TV Liberal y la Record Belém, respectivas
retransmisoras de Rede Globo y Rede Record. A

partir de la técnica de semana construida y analisis

de contenido, cartografiamos la presencia de la
ciencia en la programacion local, considerando las
producciones locales y nacionales. Destacamos que

la ciencia estd presente diariamente en todas las
franjas horarias en la TV abierta; que la publicidad és
un de los principales agentes configuradores de este
escenario; y que la programacion local és centrada en
la produccion nacional, que resulta en una produccion

local atenuada y con poca presencia de la ciencia.
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TV abierta. Ciencia. Programacion local.

28 de julho de 2017

Revista da Associagao Nacional dos Programas de Pds-Graduagao em Comunicagéo | E-compds, Brasilia, v.20, n.2, maio/ago. 2017.



Expediente

A revista E-Compds € a publicacéo cientifica em formato eletronico
da Associagao Nacional dos Programas de Pés-Graduagédo em
Comunicagao (Compds). Langada em 2004, tem como principal
finalidade difundir a produgéo académica de pesquisadores da area
de Comunicacao, inseridos em instituicdes do Brasil e do exterior.
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